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Il cambiamento climatico
q ! perce2|one degli italiani
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I biamento climatico: "per 32.700.000 italiani (I' 82% del
mpione intervistato) € un fenomeno in atto"

Parliamo di cambiamento climatico. Secondo te, il cambiamento climatico &€ un fenomeno in atto oppure & solo una teoria?

E una "bufala”

E un fatto accertato

E una teoria
priva di fondamento scientiﬁc:)\‘

E una teoria
da dimostrare

E una teoria fondata
scientificamente

©2024 Eumetra. All rights reserved [Valori % - Base: Totale campione - 1.512 casi] 3



biamento climatico: "33 milioni e mezzo di italiani 22U
70 del campione intervistato) ritiene ['uomo il principale
esponsabile del cambiamento climatico"

A tuo modo di vedere, il cambiamento climatico &€ una conseguenza ... ?

Il ¢

. del comportomen to
dell'uomo

...non credono al fenomeno

.. Non so,
non ho un parere definito &—@

.. della normale evoluzione del pianeta
accelerata dal comportamento dell’'uomo

.. della normale
evoluzione del pianeta

©2024 Eumetra. All rights reserved [Valori % - Base: Totale campione - 1.512 casi] 4



Quanto ti preoccupano ...?

Siccita /carenza d'acqua

55%
Aumento delle temperature
51%
Scioglimento dei ghiacciai
50%
Alluvioni
50%

Temporali di forte intensita
47%

Crandinate

41%

Innalzamento dei mari
38%

Riduzione o assenza di nevicate
34%

TVoti 9-10
©2024 Eumetra. All rights reserved

36%
40%
40%
41%
43%
48%
50%

52%

T\/ot\' 6-8

2y

rincipali preoccupazioni legate al cambiamento climatico

9%
9%
10%
9%
10%
%
12%

14%

TVotiLS

[Valori % - Base: Totale campione - 1.512 casi] 5
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Isamente preoccupate le persone piu mature

Quanto ti preoccupano..?

) 55-70 anni
Totale campione (punteggi 9+10)

(punteggi 9+10) Siccita / carenza d'acqua
559 62% O +13% rispetto alla media

Aumento delle temyperature

519% #11% rispetto alla media

Scioglimento dei ghiacciai

50% +16% rispetto alla media

Alluvioni

50% +14% rispetto alla media

Temporali di forte intensita

o 5% ispetto alla medi

Crandinate

41% +22% rispetto alla media
Innalzamento dei mari

38% +19% rispetto alla media
Riduzione o assenza di nevicate

TVoti 9-10
©2024 Eumetra. All rights reserved [Valori % - Base: 55-70 anni- 558 casi] 6



no preoccupati i giovani fino ai 34 anni

Quanto ti preoccupano..?

Totale campione
(punteggi 9+10)

55%
51%

50%
50%
46%
41%
38%

34%

18—-34anni
(punteggi 9+10)

Siccita / carenza d'acqua
48% o

Aumento delle temyperature

Scioglimento dei ghiacciai
Alluvioni

Temporali di forte intensita
Crandinate

Innalzamento dei mari
Riduzione o assenza di nevicate

TVoti 9-10

©2024 Eumetra. All rights reserved
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zioni da adottare per tema di sostenibilita

In quale misura ritieni importante - e da adottare - ciascuna di queste attenzioni?

Produzione di ENERGIA da fonti rinnovabili
50% 42% 8%

Riduzione dei consumidell'acqua
46% 46% 8%

Riduzione dei consumi di ENERGIA
43% 49% 8%

Attenzione alla MOBILITA: utilizzare soluzioni o mezzi poco (0 non) inquinanti
38% 52% 10%

Turismo sostenibile: mezzi di trasporto non inquinanti, rispetto del territorio, consumi responsabili...
38% 51% 1%

Acquisti 'verdi', etici e responsabili (es. carta riciclata, detergenti bio)
37% 52% 1%

TVOti9—'|O TVOti]—S

©2024 Eumetra. All rights reserved [Valori % - Base: Totale campione - 1.512 casi] 8



N rco di un anno, cresce, generalizzata, la c:onsapevolezzaj""'tJ
e soluzioni da adottare in tema di sostenibilita

2023 2024

Moltissimo Molto Moltissimo Molto
(punteggio 10) (punteggio 9+10) (punteggio 10) (punteggio 9+10)

Produzione di ENERGIA da fonti
rinnovabili

Riduzione dei consumi dellACQUA

Riduzione dei consumi di ENERGIA

Attenzione alla MOBILITA: soluzioni/ mezzi
poco (0 non) inquinanti

TURISMO sostenibile

ACQUISTI “verdi", etici e responsabili

©2024 Eumetra. All rights reserved [Valori % - Base: Totale campione - 1.512 casi] 9



zioni per "combattere" il cambiamento climatico

E quali di queste azioni sono in grado di contrastare il cambiamento climatico?

2024

Produzione di ENERGIA da fonti
rinnovabili

Riduzione dei consumi di ENERGIA

Riduzione dei consumi dellACQUA

Attenzione alla MOBILITA: soluzioni/
mezzi poco (0 non) inquinanti

TURISMO sostenibile

ACQUISTI “verdl”, etici e responsabili

Non so

©2024 Eumetra. All rights reserved [Valori % - Base: Totalecampione - 1512 casi] 10
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Gliitaliani e il meteo
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nali» di consultazione del meteo: la tendenza degli ultimi anni

ove ti capita di guardare e consultare le previsioni del tempo?

Nei 3 anni osservati, non emerge alcuna evidente variazione nell'abitudine di utilizzo dei diversi canali su cui si consultano le previsioni
meteo. Tuttavia, si legge un leggero e tendenziale aumento di coloro che, nell'ultimo periodo dichiarano di non consultate mail le
previsioni meteo su quotidiani, siano essi digitali o cartacei.

APP Siti ded.|c.at|. Televisione Interfagce Radio Quot!d|an| Quot|d|ah|
alle previsioni vocali online cartacei

2021 2023 2024 2021 2023 2024 2021 2023 2024 2021 2023 2024 2021 2023 2024 2021 2023 2024 2021 2023 2024

sempre + __ &
Spesso

Qualche volta +

36 37 34

5] 48 49 46 46 49 55 56 g0

[Valori % - Base: 25-70 anni 2021,2022,2023]
©2024 Eumetra. All rights reserved 2
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er per scaricare una APP di previsioni meteo

Cosa ti spinge a scaricare una APP di previsioni meteo?
1°Motivo di scelta

Competitor Competitor
) . . . 1 2
1°Motivo di scelta 19+ 2 "m(ljt/vo discelta meieo

!
64% 56% 45%

La fiducia delle informazioni in essa contenute

L'immediatezza nell'ottenere le previsioni meteo
sul mio smartphone

La notorieta/popolarita della APP

E’' personale: I'no scelta io

E pil comoda rispetto al sito consultato da 26%
smartphone o da PC

La trovo facilmente sull APP store q 15%

©2024 Eumetra. All rights reserved : . . . 13
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3Bmeteo
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noscenza spontanea dei Brand di previsioni meteo: zu
eteo € la piu citata spontaneamente

Quali sono i brand/marchi di previsioni del tempo che ti vengono in mente

La

1a citata (Top of Mind) 1n + altre citate spontaneamente

3Bmeteo

meteo.it

iL Meteo/ il Meteo PLUS

Meteo Aeronautica Militare
Google

Accuweather

Meteo & Radar

Ente pubblico della tua regione...
The weather Channel

Meteo Swisse

App (generica)

Altro

Non sa/Non indica

©2024 Eumetra. All rights reserved ) ) ) 15
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N ieta e utilizzo di 3Bmeteo negli ultimi due anni: "cresce la
noscenza del brand e proporzionalmente il suo utilizzo"

2023

47%
User _ .
3BMeteo 79% 27
Conosce|
3BMeteo
23 o—
21 o—

[Valori % - 1329 rispondenti]

©2024 Eumetra. All rights reserved

._ Principalmente via APP

e—Principalmente via SITO

Mix mode

Conosco ma non uso

NON Conosco

[Valori % - Base: usano APP OR Siti per consultare meteo]

2024

83%
. Conosce
3BMeteo

51%
L User
3BMeteo

[Valori % - 1444 rispondenti]



Te nziale incremento di coloro che, spontaneamente ZLJ

larano 3Bmeteo come APP installata sul proprio smartphone

uali app dedicate alle previsioni del tempo sono installate sul tuo telefono?

2023 2024

Prima citazione Prima + altre citazioni Prima citazione  Prima + altre citazioni

Spontanea spontanee Spontanea spontanee
EB EB Y -
meteo Meteo —____|

Competitor 2 Competitor 2

Competitor 1 26 Competitor 1

App App
(quella del telefono)

(quella del telefono)

Accuweather Accuweather

Meteo & Radar Meteo & Radar

Google Google

Meteo Aeronautica Militare

Meteo Aeronautica Militare

©2024 Eumetra. All rights reserved [Valori % - Base: chiguarda le previsioni via APP]
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enti di experience - Score medi scala 0-100

50 60 70 80

La precisione nel prevedere che tempo fara Punteggi medi

' o su scala 0-100
La completezza delle informazioni

La facilita di consultazione
La frequenza con cuisiaggiorna

La gradevolezza grafica

E affidabile

E seria e competente

PRIVACY La gestione della tua privacy }!

PREFERENCE E la fonte di informazioni meteo che consulto pil spesso /

E innovativa

E diversa da tutte le altre app di previsioni meteo ° r =

UNICITY

E ricca diinformazioni che vanno oltre le previsioni meteo —o— Competitor 1

E ricca di spunti per 'acquisto di altri prodotti _
N i i o —o—  Competitor 2
E autorevole anche quando fornisce informazioni che non

riguardano il meteo
©2024 Eumetra. All rights reserved 8



Metodologia & Team

Eumetra, nel presente documento, illustra i principali risultati di uno studio basato su
interviste alla popolazione italiana dai 18 ai 70 anni, rappresentativi per genere, eta,

territorio, istruzione e professione.

Il campione & stato estratto con criteri statistici rigorosi
ampie, cosi da poter analizzare i risultati anche per
Committente.

SURVEY CAWI

— 1512 casi comples:
s — E,/ Metodologia: CA

— di unlink ad un
__Q

Periodo di rilevazi ["11 sette mbre 2024

©2022 Eumetra. All rights reserved

numeriche

eb Interview - attraverso l'invio
lare su una piattaforma online.

Alberto
Stracuzzi

Market Research
Director

2J

b

Michele
Debernardis

Research Manager


https://www.linkedin.com/in/michele-debernardis-8352b82/
https://www.linkedin.com/in/albertostracuzzi/

2J

one italiana dai 18-70 anni

pione di individui rappresenta

o AREA GEOGRAFICA

45-54 anni

55-70 anni 37%

Eta media: 47 anni

Oltre 100.000 abt.

©2024 Eumetra. All rights reserved [Base: total sample, 1.512 rispondenti]
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facciamo

Knowledge

Progettiamo e realizziamo

percorsi diricerca (ad hoc

e multiclient), per rispondere
alle esigenze conoscitive dei
nostri Clienti e per aiutarli

a comprendere il nuovo
Individuo e il mondo

in divenire.

©2024 Eumetra. All rights reserved

Vision

Offriamo ai decisori aziendali

la nostra esperienza

e la nostra consulenza
nellambito della ricerca
sociale, del marketing e della
comunicazione, per costruire
insieme a loroun futuro
migliore.

2J

Ig"/"\

Decision

Supportiamo le decisioni
aziendali, fornendo insight
concreti e operativi.

22
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set di Eumetra

. RS
Nnoyatio® 70350+ c\\e(\“,&-\
fficienz? 00+ prog®

©2024 Eumetra. All rights reserved 23



2J

ore di Eumetra

si fonda sul dialogo
costante tra le sue
anime: knowledg
building e ad ho

BUILDING

scenze
che di base
camente.

In entrambi questi ambiti, Eume
uno sguardo dall'alto, utile a orien
di medio-lungo termine, sia insight
concreti, per prendere decisioni tattic

©2024 Eumetra. All rights reserved 24



Un sistema di Osservatori
proprietari, che generano
un patrimonio unico

di conoscenza

costante

icchito,
atilita e

aggiornat
garantend
adattabilita
nell’applicazione operativa
della ricerca alle esigenze
uniche del cliente.

©2024 Eumetra. All rights reserved

e
==

stra offerta: Knowledge Building

Ricerche di base
per comprendere la
societa e le persone

Ricerche su e e
target specifici = —
S ——e
—
SOl
——e
_——e
Ene e -;jl
" nt T mobilita T—
S —— .
e —,
. Comunicazione 8———————"—___
/ E—————
" > ,///
Ricerche disettore = e—e=—__
el
ar e o
T — .

2J

Benessere e Sostenibilita

Parents (and Grandparents)
Next Generation - Gen Z
Longevity Economy - Boomer

Sportivi e Consum

Osservatorio Green Home - Smart Home
Osservatorio Efficienza Energetica - Target Imprese

rEVolution - Nuova Mobllita

TEC (Tracking dell'Efficacia della Comunicazione)

Bank Track

Osservatorio sulle donazioni

Osservatorio Diversity, Equity & Inclusion

Il lavoro e le nuove generazioni

Italian Wines Perspectives

25



stra offerta: ad hoc solution

New ideas factory

Per supportare le Aziende nel

pensiero e nell’architettura di prodotto,
incrementando le possibilita di successo

e riducendo i rischi connessi ad ogni lancio.

New brands & media checker

Per aiutare le Aziende nella messa

a punto del piano e dei contenuti della
comunicazione e per misurare la sua reale
efficacia, incrementando le possibilita

di successo e ottimizzando l'utilizzo delle
risorse investite.

New experienced Customer

Per aumentare |la conoscenza delle Aziende
durante il processo che guida l'architettura
e l'erogazione di servizio, incrementando

le possibilita di avere una clientela fedele
e in continua crescita.

©2024 Eumetra. All rights reserved

E la suite di soluzioni di ricerca pensate per dare
indicazioni personalizzate alle aziende su come
aggiornare la propria offerta, il proprio modo
di comunicare e di relazionarsi con i clienti.

Rispondono in modo rapido e operativo sia ad

esigenze di tipo strategico, sia a bisogni piu tattici.

Garantiscono sem pre massima capacita

informativa, interagendo con il mondo
Knowledge Bulding di Eumetra, al quale sono
costantemente connesse.

Le Ad hoc solution di Eumetra si articolanoin tre
principali aree di intervento:

2J

26
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work Eumetra

|

>
L

Eumetra, Opera da tre
sedi: Milano, Roma,
Lugano € Londra.

Con il suo network di partner
‘ locali accuratamente selezionati,

Eumetra - dalle sedi di Milano,
Roma e Lugano ¢ in grado di
coordinare ricerche in tutti i
Paesi europei e in oltre 100
Paesi nel mondo.

©2024 Eumetra. All rights reserved 27
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ELIMarLro

® ©® @ @

Eumetra MR S.rl C F e PIVA: 09194440963 — www.eumetra com — Milano Sede legale e operativa— Corsc Magenta, B5- 20123 - +39 02 22198360
Roma Sede operativa— Piazza del Popolo, 18- 00187 - +39 0636712227 — info@eumetra com — PEC eumetramr@legalmail.it


https://twitter.com/eumetramr
https://www.facebook.com/EumetraMR/
https://www.linkedin.com/company/eumetra-mr
https://www.youtube.com/channel/UCq1FI3XJpO5ZtrFJkxsZivw
https://twitter.com/eumetramr
https://www.facebook.com/EumetraMR/
https://www.linkedin.com/company/eumetra-mr
https://www.youtube.com/channel/UCq1FI3XJpO5ZtrFJkxsZivw
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